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Zielgruppen Pflichtmodul fiir Trends & ldentity, 2. Semester
Lernziele / - Hinterfragung von geschlechterspezifischen Konzepten
Kompetenzen - Einfu?hrung in die Textilwerkstatt

- Ausprobieren von textilen Verarbeitungstechniken
- entwickeln von Ideen fiir Interventionen und Ereignisse

Inhalte Obwohl in den Medien suggeriert wird, dass Queerness, Trans und Non-Binary
Identitaten ganz neue Phanomene seien, sind diese keine neuen
Modeerscheinungen. In dem Modul «Textile Transition — Textil und Ereignis» setzen
wir uns damit auseinander, wie Menschen ihr Leben, ihren Umgang mit
Geschlecht, Namen, Korper, Kleider etc. verandern kénnen und hinterfragen damit
auch die derzeitigen Konzepte von geschlechtlicher Identitéat. Einerseits begeben
wir uns in einen inhaltlichen Diskurs, in dem uns Hannes Rudolph, Psychologe und
Leiter Fachstelle fiir Transmenschen, als Experte zur Seite steht. Andererseits
vertiefen wir die Auseinandersetzung mit Gestaltungsstrategien und untersuchen,
mit welchen gestalterischen Mitteln Botschaften transportiert werden kénnen. Denn
das, was Produkte interessant und unterscheidbar ,einzigartig” macht, ist eigentlich
ihre Bedeutung, ihr ,semantischer Wert" (vgl. S.13, Kamasin, 1998).
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