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Lernziele /
Kompetenzen

- anwendungsorientiertes Verständnis von Trendforschung , d.h. Nutzen von Trends
in Hinblick auf konkrete     Fragestellungen und Entwicklungen
- Entziffern von Weak-Signals  und herausfiltern von relevanten Micro- und
Macrotrends 
- Visual Spell: Dekodieren und Sichtbarmachen der spezifischen Ästhetiken eines
Trends
- Trends-Transfer: Gestalterische Übersetzung eines Trends in konkrete Konzepte
mit dem Schwerpunkt Naming   und Text

Inhalte Kreative, strategische und kommunikative Sicht- und Nutzbarmachung konkreter
Trends, die zukünftige Formen des Luxus definieren werden

Fragestellungen
• Ist Luxus überhaupt noch zeitgemäss?
• Wie definieren Wohlstandsgesellschaften – in denen alles im Überfluss vorhanden ist
– heute Luxus? 
• Was bedeutet Luxus in post-materiellen Gesellschaften?
• Worin und wodurch wird Luxus heute sichtbar? 
• Was sind zukünftige Statussymbole, Privilegien und Eliten?  
• Welche moralischen Werte und Verpflichtungen sind vor dem Hintergrund
zunehmender globalen   Ungleichheit mit Luxus verbunden? 
• Welche konkreten kreativen Strategien eines progressiven, zukunftsfähigen Luxus
lassen sich erkennen – und   entwickeln?
• Wie müssen – fiktive, spekulative – Produkte und Angebote gestaltete werden, um
auf das veränderte   Luxusverständnis konstruktiv, kreativ und kritisch zu reagieren?
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Leistungsnachweis /
Testatanforderung

80% Anwesenheit

Termine 06.01.20 – 17.01.20 (ohne 10.01.)

Dauer 2 Wochen

Bewertungsform Noten von A - F

Bemerkung »The future is here, it’s just not very well distributed»
William Gibson (science fiction writer)
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